
Social Media
wie setze ich mich in Szene?



Robert Kampczyk
seit 22 Jahren mit Immobilienmaklern unterwegs
Generalist statt Spezialist.

www.RealXLab.com



Baue kein Haus auf 
fremdem Boden.



Fremde Kanäle
(unbezahlt)

Fremde Kanäle
(bezahlt)

Eigene 
Kanäle

Facebook, Twitter, LinkedIn, Amazon, 
ebay, Google/Bing (SEO), YouTube…

Google Ads, Facebook, Amazon, ebay

Website, CRM, Newsletter

Keine Garantie
der Steuerung.

Bedingte Kontrolle 
und Möglichkeit der 

Steuerung.

Vollständige 
Kontrolle und 
Datenhoheit.A
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Fremde Kanäle
(unbezahlt)

Fremde Kanäle
(bezahlt)

Eigene 
Kanäle

OKNicht clever Sehr clever

SEO, SEA, Website
oder
Facebook, Facebook 
Werbung, E-Mail Serie

SEO, SEA, Website, 
Facebook, Instagram, 
Newsletter, usw.

Facebook, Newsletter



Primärer Kanal.
Sekundärer Kanal.

Weitere Kanäle.



Fokus setzen.

● Wer und wo ist meine Zielgruppe?

● Wo fühle ich mich wohl?

● Wo bin ich gerne aktiv?



Und welche Inhalte?

● Wissen & News rund um die 
Immobilienvermittlung

● Checklisten
● Immobilienangebote
● Regionales
● Saisonales (Weihnachten, Ostern, etc.)
● Vorstellung Unternehmen / Team
● Bewertungen
● Services
● Partner-Inhalte (Teilen)



Die Mischung machts.

50% 
Wissen, News, 
Ratgeber, …Information

25% 
Einblicke, Lustiges, 
Gewinnspiele, …Entertainment

25% 
Angebote, Services, 
Bewertungen, …Werbung/ Marke



Ein Redaktionsplan hilft.

● Was kommt wann → die Übersicht behalten.

● Genug Abwechslung → bleibt es spannend?



Ein Redaktionsplan hilft.
Facebook Instagram Google Business YouTube

Montag Wissen (Ratgeber) Wissen (Ratgeber) Immobilienangebot Entertainment

Dienstag Entertainment Entertainment News/ Service

Mittwoch Immobilienangebot Immobilienangebot Wissen (Ratgeber)

Donnerstag News/ Service News/ Service News/ Service

Freitag Entertainment Entertainment Immobilienangebot Entertainment

Samstag Immobilienangebot Immobilienangebot Entertainment Immobilienangebot

Sonntag Entertainment Entertainment News/ Service Entertainment



Dos and Don'ts.

● Zielgruppe ansprechen 

● Für Aktion sorgen mit Fragen 

zur Diskussion

● Call-to-Action integrieren

● Daumenstopper nutzen

● Hashtags gezielt einsetzen

● Regelmäßig posten



Dos and Don'ts.

● kein Link oder CTA

● Übermäßige Nutzung von Emoticons 

● Fließtext ohne Abstände oder 

Formatierung

● Zu lange (langweilige) Texte

● “beliebige” Bilder



Dos and Don'ts.

● Link zu externen Seiten

(statt zur eigenen Website)



Aber
“Ich habe doch keine 
Zeit! Wann soll ich das 
alles machen?”



Crossposting-Möglichkeiten nutzen.

Posts/ Stories auf Instagram erstellen und
bei Facebook auch direkt veröffentlichen.

Tools wie Canva, Publer oder HeroPost 
nutzen, um Inhalte direkt auf mehreren
Plattformen zu verteilen.



Inhalte wiederkehrend
veröffentlichen.

Was wir einmal gepostet haben,
können wir auch immer wieder
veröffentlichen.

Tools wie Canva, Publer
oder HeroPost nutzen.



Automationen nutzen.



Aber
“Ich bin absolut 
unkreativ!”



Hilfe! Keine Ideen mehr.

● Content-Recycling

● User Generated Content

● Inspiration und Adaption

(https://www.facebook.com/ads/library)



Creatives bauen.
Aber einfach.

● Apps wie Canva.com nutzen.

oder

● einfach PowerPoint.



Creatives bauen.
Aber einfach.

1. Sammlung von eigenen Bildern, Videos 

erstellen.

2. Ggf. externe Inhalte einkaufen.

3. Vorlagen für verschiedene Formate/ 

Plattformen in Canva o.ä. bauen.

4. Anpassen und planen.



Creatives bauen 
LASSEN.

Services wie Fiverr oder Upwork nutzen.

Oder ChatGPT in Kombination mit 

MidJourney etc.



Aber
“Meine Reichweite ist viel 
zu gering!”



Geduld (und Fleiß)
oder

Geld



Geduld. (und Fleiß)

● teilen

● kommentieren 

● regelmäßig posten

SOCIAL Media - die Interaktion macht’s.



Geld.

Werbebudgets sind die Abkürzung für

● mehr Reichweite

● neue Zielgruppen

● alternative Formate



AlwaysOn Kampagnen.

Mit fortlaufenden günstigen Anzeigen für regelmäßige 

Besucher sorgen.



Umsetzen. Ihre nächsten Schritte.

1. Mit wem möchten Sie in Kontakt treten?

2. Wo können Sie diese Zielgruppe ansprechen? 

3. Mit welchen Themen?

4. Sammlung und Aufbau der relevanten Inhalte.

5. Einplanung und Verteilung.

6. Stetige Verbesserung und Erweiterung.



Zeit für Ihre Fragen.

www.RealXLab.com

Jeden Freitag 9:00 Uhr - offenes Q&A Webinar. Link immer donnerstags 
im Weekly Update.
www.realxlab.com/weekly-update



Immobilienvermarktung 
abseits der Portale



Website / CRMImmobilienportalGoogle Suche

Website / CRMImmobilienportal

Bewusst Suchende.

Website / CRMGoogle Suche



Website / CRMImmobilienportal

Unbewusst Suchende.

Beliebiger Kanal

Website / CRMBeliebiger Kanal



Portale

CRM

Portale

NewHome
Scout

Homegate
…

Fremde Kanäle. AbhängigkeitEigene Kanäle. Unabhängigkeit



Vorteile der Unabhängigkeit.

● Besuchende kommen direkt zu Ihnen

● Quereffekt: Günstige und breite Markenwahrnehmung

● Einfacher Opt-in zur Wiederansprache



Suchen Finden Binden

Website CRM

Online und Offline
Mailings

Telefon
WhatsApp

Retargeting

Portale, Flyer, 
Postkarten, Plakate, 
Empfehlungen usw.



Offline.
Flyer / Plakate / 
Anzeigen



Online.
Website



Online.
Social Media
Posts & Stories



Online.
Social Media Werbung



Online.
Google Business Produkte / Services



Online.
Google Business Posts



Online.
Google
Such-Netzwerk
(SEO)



Online.
Google Such-Netzwerk (SEA)



Online.
Google Display Network



Online.
Mailings / Suchprofile



Online.
WhatsApp



Interessenten binden.

● Regelmäßige Ansprache mit aktuellen Themen und Angeboten.
● Kontaktdaten und Suchprofile aktuell halten/ löschen

Remarketing Mailings Persönlich



Suchen Finden Binden

Website CRM

Online und Offline
Mailings

Telefon
WhatsApp

Retargeting

Portale, Flyer, 
Postkarten, Plakate, 
Empfehlungen usw.



Portale

CRM

Portale

NewHome
Scout

Homegate
…

Fremde Kanäle. AbhängigkeitEigene Kanäle. Unabhängigkeit



Zeit für Ihre Fragen.

www.RealXLab.com

Jeden Freitag 9:00 Uhr - offenes Q&A Webinar. Link immer donnerstags 
im Weekly Update.
www.realxlab.com/weekly-update
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